Ministerio del APRUEBA REGLAMENTO DE LOS ARTICULOS 40 BIS Y 40

Interior y

Seguridad TER DE LA LEY N° 19.925.
Piiblica

DECRETO N° 91

Gobierno de Chile

Santiago, 06 de marzo de 2023

VISTOS:

Lo dispuesto en la Constitucion Politica de la Republica,
cuyo texto refundido, coordinado y sistematizado fue fijado mediante el decreto N° 100, de 2005,
del Ministerio Secretaria General de la Presidencia; en la ley N2 18.575, Orgdnica Constitucional de
Bases Generales de la Administracion del Estado, cuyo texto refundido, coordinado y sistematizado
fue fijado por el decreto con fuerza de ley N21/19.653, de 2000, del Ministerio Secretaria General
de la Presidencia; en la ley N° 19.175, Orgdnica Constitucional sobre Gobierno y Administracion
Regional, cuyo texto refundido, coordinado, sistematizado y actualizado fue aprobado a través del
decreto con fuerza de ley N° 1-19.175, de 2005, del entonces Ministerio del Interior; en la ley N°
19.880, que Establece Bases de los Procedimientos Administrativos que rigen los Actos de los
Organos de la Administracion del Estado; en la ley N° 19.925, sobre Expendio y Consumo de Bebidas
Alcohdlicas, en la ley N° 20.502, que crea el Ministerio del Interior y Seguridad Publica y el Servicio
Nacional para la Prevencién y Rehabilitaciéon del Consumo de Drogas y Alcohol, y modifica diversos
cuerpos legales; en la ley N° 21.363 que establece Normas en Materia de Comercializacién y
Publicidad de Bebidas Alcohdlicas, y otras que indica; decreto supremo N° 977, de 1996, del
Ministerio de Salud, que aprueba el Reglamento Sanitario de Alimentos; y en la Resolucién N° 7, de
2019, de la Contraloria General de la Republica, que fija normas sobre exencidn del tramite de toma
de razén en las materias que indica.

CONSIDERANDO:

1. Que, con fecha 06 de agosto de 2021 se publicé en
el Diario Oficial la ley N° 21.363, que establece normas en materia de comercializacién y publicidad
de bebidas alcohdlicas y otras que indica;

2. Que, la mencionada norma introduce diversas
modificaciones a la ley N° 19.925, sobre expendio y consumo de bebidas alcohdlicas, con el objeto
de regular su etiquetado y normas sobre su publicidad;

3. Que, el articulo 40 bis de la ley N° 19.925 dispone
que un reglamento expedido por el Ministerio del Interior y Seguridad Publica y suscrito, ademas,
por los ministros de Economia, Fomento y Turismo, de Salud y de Agricultura, determinara las
caracteristicas de las advertencias sobre las consecuencias del consumo nocivo de alcohol;

4, Que, el articulo 40 ter del mismo cuerpo normativo
dispone que, a través del reglamento, se regulard la forma en que se determinara las competiciones
deportivas internacionales de caracter mundial, continental o regional que sean considerados mega
eventos deportivos, para efectos de la publicidad de bebidas alcohdlicas;

5. Que, para elaborar el reglamento, se conformé una
mesa de trabajo intersectorial con representantes del Ministerio Secretaria General de la
Presidencia; de Economia, Fomento y Turismo; de Salud; de Agricultura y del Deporte; ademas de



la participacién de la Subsecretaria de Relaciones Econémicas Internacionales y del Servicio Nacional
para la Prevencidn y Rehabilitacion del Consumo de Drogas y Alcohol.

6. Por tanto, en virtud de mis potestades
constitucionales y legales y de los principios de coordinacién de los érganos de la Administracion
del Estado y de eficiencia y eficacia.

DECRETO:

APRUEBASE el siguiente reglamento, de conformidad a lo establecido en los articulos 40 bis y 40 ter
de la ley N° 19.925, sobre Expendio y Consumo de Bebidas Alcohdlicas, cuyo texto es el siguiente:

Reglamento sobre la informacidn al consumidor y publicidad de bebidas alcohdlicas

Titulo |
Disposiciones Generales

Articulo 1°.- El presente reglamento establece las caracteristicas y condiciones a las que deberan
cefiirse las bebidas alcohdlicas destinadas a comercializarse en Chile, en lo que se refiere a las
advertencias sobre las consecuencias de su consumo nocivo y grupos de riesgo en los cuales el
consumo de alcoholes es perjudicial, y la informacién sobre su valor energético que debe incluirse
en su rotulacion, asi como las condiciones en que debera efectuarse la publicidad de estas, segun lo
dispuesto en el Titulo Il Bis “De la Informacidn al Consumidor y de la Publicidad” de la ley N° 19.925,
gue establece normas en materia de comercializacién y publicidad de bebidas alcohdlicas, y otras
que indica.

Las disposiciones del presente reglamento no obstan al cumplimiento de las demds normas que
sean aplicables a la produccion, elaboracion, rotulacién, comercializacidon, exportaciéon e
importacion de bebidas alcohdlicas.

Articulo 2°.- Para los efectos de las materias reguladas por presente reglamento se entenderd por:

a) Bebida alcohdlica: aquellas con graduacién alcohdlica igual o mayor a 0.5 grados, a excepcidn de
los jarabes a que se refiere el articulo 478 del Reglamento Sanitario de los Alimentos, aprobado
mediante el decreto supremo N° 977, de 1996, del Ministerio de Salud.

b) Publicidad: toda forma, directa o indirecta de promocién, comunicacidn, recomendacion,
propaganda, informacién o accién destinada a promover el consumo de un determinado producto.

c) Publicidad comercial: aquella que tiene como objetivo promover el consumo y/o la venta de un
producto.

d) Publicidad no comercial: aquella que, bajo el patrocinio o auspicio de una bebida alcohdlica o
marca, tiene como objetivo promover informacion sobre actitudes, habitos, conductas asociadas al
consumo de alcohol y la salud; instalar campafias de salud o sociales; recolectar fondos para abordar
problemas de salud u otras causas sociales, en el contexto de actividades deportivas.

e) Publicidad directa: aquella que menciona o muestra el producto explicitamente en su contenido.

f) Publicidad indirecta: aquella que sin mencionar o exhibir una bebida alcohdlica, sea capaz de
recordar o incentivar al consumo de estas, en razén del disefio, presentacién, uso de nombres,
marcas, emblemas publicitarios u otros signos distintivos, empleados en la publicidad.

g) Cajas o embalajes de caracter promocional: aquellos contenedores del producto que tienen por
finalidad promover, exponer o exhibir el producto ante el consumidor.



Titulo Il
Sobre los mensajes y graficas de advertencia, y valor energético de bebidas alcohdélicas
Parrafo 1°. Mensajes y graficas de advertencia

Articulo 3°.- Toda bebida de graduacién alcohélica igual o mayor a 0.5 grados que esté destinada a
su comercializacién en Chile, debera llevar en el envase que la contenga una advertencia clara,
precisa, visible y facilmente legible sobre las consecuencias de su consumo nocivo. Igual advertencia
deberad incluirse en las cajas o embalajes de caracter promocional destinadas al consumidor, que las
contengan.

Para estos efectos deberd incluirse en la cara o etiqueta posterior del respectivo envase, caja o
embalaje de cardcter promocional una advertencia, compuesta de tres rectangulos, de borde rojoy
fondo blanco, que contendrdn cada uno simbolos octagonales, de colores rojo y blanco, segun la
etiqueta y proporciones que se muestran a continuacién. Asimismo, se debera incorporar una
leyenda que indique "ADVERTENCIA. EI consumo nocivo de alcohol dafia tu salud”, como se sefiala
a continuacion:

ADVERTENCIA
EL CONSUMO NOCIVO DE ALCOHOL
DAMA TU SALUD
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Articulo 4°.- El tamafio minimo de la advertencia no podra abarcar menos del 15% de la superficie
de la cara o etiqueta posterior del respectivo envase, caja o embalaje. En el evento que el envase,
caja o embalaje, segln corresponda, no posea una etiqueta posterior, el valor antes indicado se
considerard respecto de la etiqueta frontal.

Con todo, cada uno de los rectangulos que contienen los simbolos octagonales a los que se refiere
el articulo anterior, no podran tener una dimension inferior a 2.5 cm de altoy 1.5 cm de largo, y la
advertencia completa no podra tener una dimension inferior a 4 cm de alto y 5.5 cm de largo.
Deberd resguardarse siempre que el contenido de la advertencia se legible a simple vista.

Articulo 5°.- La advertencia debera estar siempre a la vista en todos los puntos de venta de bebidas
alcohdlicas. En ningln caso podran utilizarse elementos que tengan por objeto cubrirla total o
parcialmente, o dificultar su exhibicidn.

Articulo 6°.- El responsable de la adhesion de la advertencia serd el productor o fabricante en el
caso de los productos nacionales, y el importador cuando las bebidas sean importadas, debiendo
cumplirse estas obligaciones previo a su comercializacion.

Las advertencias deberdn ser impresas en todos los envases, cajas o embalajes segln corresponda
de modo indeleble, o adherirse a estos. Las advertencias no podran ser removibles o despegables
facilmente.

Articulo 7°.- En toda accion grafica o publicitaria que sea difundida a través de medios de
comunicacion escrita o carteles o avisos publicitarios de todo tipo, sean ellos fisicos o virtuales,
debera incorporarse un recuadro que contenga la palabra “ADVERTENCIA”, e incorporar una de las
siguientes frases:



i) Todo consumo de alcohol es dafiino durante el embarazo.

ii) Todo consumo de alcohol limita la capacidad de conducir.

iii) El consumo de alcohol en menores de 18 afos se encuentra prohibido.
iv) El consumo nocivo de alcohol dafia tu salud.

Para estos efectos, el recuadro a utilizar debera abarcar al menos el 15% de la superficie total de la
accion grafica o publicitaria, poseer un fondo de color negro y letras blancas, en mayusculas e incluir
el logo del Ministerio de Salud. El recuadro debera exhibirse en la esquina superior derecha de las
acciones graficas o publicitarias.

Articulo 8°.- En la publicidad audiovisual se proyectara mientras esta se exhiba un recuadro con la
informacidn y caracteristicas indicadas en el articulo anterior.

En la publicidad de avisos radiales, se reproducira a continuacién de esta, la palabra “advertencia”
seguida de una de las frases sefialadas en el articulo precedente por un lapso no inferior a tres
segundos.

En ambos casos, la leyenda o frase que deba exhibirse o reproducirse, serd escogida por quien
encomienda la publicidad.

Articulo 9°.- Se encontrara prohibida toda accidn gréfica de estimulacién al consumo de alcohol en
bienes de uso publico, salvo aquellos letreros o sefialéticas que se encuentren en caminos o
carreteras que permitan arribar a vifias, bodegas o lugares de produccion de bebidas alcohdlicas.

Para estos efectos, y sin perjuicio de las demds normas que sean aplicables, se entendera que se
trata de letreros o sefialéticas ubicados en caminos o carreteras que permiten arribar a viias,
bodegas o lugares de produccion de bebidas alcohdlicas, aquellos tengan por finalidad exclusiva
indicar la direccidn, distancia y ubicacién de los lugares antes indicados, y dar a conocer a las
personas la existencia de estos, y en la medida que dichos recintos permitan el consumo, compra,
degustacién o exhibicién de sus productos.

En los letreros o sefaléticas a los que se refieren los incisos anteriores, la accién grafica de
estimulacién al consumo de alcohol no podra exceder en superficie a la informacién de la direccién,
ubicacién, distancia o existencia del respectivo recinto.

Articulo 10.- El Ministerio de Salud, con el objeto de facilitar el entendimiento de las obligaciones
indicadas en el presente titulo, deberd poner a disposicién de los fabricantes, productores,
distribuidores e importadores, un manual sobre normativa grafica para el adecuado cumplimiento
de las obligaciones contenidas en este titulo. Este manual debera ser publicado en el plazo maximo
de 90 dias corridos, contados desde la publicacidn del presente reglamento.

Parrafo 2°. Rotulacidn de valor energético

Articulo 11.- Los fabricantes, productores, distribuidores e importadores deberan indicar en el
rotulo o etiqueta de toda bebida con graduacion alcohdlica igual o mayor a 0,5°, el valor energético
o energia expresado en calorias, cuya unidad de medida debera ser expresada en kilocalorias. El
valor energético deberd expresarse por cada 100 mililitros del producto.

La expresion numérica del valor energético deberd ser en nimeros enteros. Cuando el valor
energético en la expresidn numérica tenga valores decimales, se debera aproximar al valor entero
de acuerdo al siguiente criterio:

i) Si el valor decimal es igual o mayor que 5, se aumenta en una unidad el digito anterior.



ii) Si el valor decimal es menor que 5, se mantiene el digito anterior.

Los valores que figuren en la declaracidn de energia deberan ser derivados de datos especificamente
obtenidos de una determinacidn analitica en un laboratorio de los productos, o bien, de tablas de
composicion quimica, elaboradas o reconocidas por organismos académicos o cientificos nacionales
y/o internacionales.

El limite de tolerancia permitida entre el valor declarado y el valor obtenido por determinacién
analitica derivado de la fiscalizacidon de los productos sera de hasta un 20% superior o inferior al
valor declarado en el rétulo del producto.

Articulo 12.- La informacién sobre el valor energético, expresada en la forma indicada en el articulo
anterior deberd incluirse, en la cara posterior del respectivo envase, caja o embalaje, mediante un
rectangulo de bordes color negro y con fondo de color blanco, que sefialara en su parte superior, el
titulo “valor energético” en letras mayusculas y de color negro.

Dentro del rectangulo sefialado, de manera separada con el titulo antes expresado y bajo esta,
debera incorporarse una columna, al lado izquierdo donde se incluird la palabra “Calorias cada 100
ml” en color negro. A continuacién de esta columna, al lado derecho, se agregara otra que indique
las calorias que corresponda, segun la formula de calculo expresada en el articulo anterior, y en
numeros color negro.

Sin perjuicio de las caracteristicas expresadas en los incisos anteriores, debera utilizarse una fuente
de la familia ARIAL.

El tamano minimo de la letra a utilizar serd de 1,5 milimetros para envases menores de 237 mililitros;
de 2 milimetros para envases de hasta 1,5 litros; y de 3 milimetros para envases de mas de 1,5 litros.
Asimismo, se establece un maximo de 5 caracteres por centimetro para letras de 1,5 milimetros; de
8 caracteres por centimetro para letras de 2 milimetros y de 10 caracteres por centimetro para letras
de 3 milimetros.

Articulo 13.- Para efectos de incluir la informacién indicada en el presente parrafo, seran aplicables
las reglas indicadas en el articulo 6° de este reglamento.

En ningln caso podran utilizarse elementos que tengan por objeto cubrir total o parcialmente la
informacidn expresada en este parrafo, o dificultar su exhibicidn.

Titulo 11l
Sobre la publicidad de bebidas alcohdlicas

Articulo 14.- Se prohibe cualquier forma de publicidad, comercial o no comercial, directa o indirecta,
de bebidas alcohdlicas por cualquier medio que se realice, tales como envases de productos, medios
informdticos y no informaticos, o cualquier actividad o publicacién, destinada exclusivamente a
menores de edad. En todo caso, no podra inducirse a menores de edad el consumo de bebidas
alcohdlicas, ni valerse de medios que se aprovechen de su credulidad.

Se entendera que se induce a menores de edad o se aprovecha de su credulidad, cuando se utilizan,
entre otros elementos, personajes y figuras infantiles o juveniles, animaciones, dibujos animados,
juguetes, musica infantil o animales.

Asimismo, se entendera especialmente que se induce a menores de edad o se aprovecha de su
credulidad, cuando se emplea la presencia de personas o personajes reales o ficticios que atraigan
el interés de este grupo, tales como deportistas nacionales o internacionales reconocidos en su
disciplina o personajes de peliculas o series destinadas al publico infantil, o de personas que influyan



en menores de edad por tener presencia en medios de comunicacion escritos o digitales destinadas
a ese grupo.

De igual forma, se entendera especialmente que se induce a menores de edad o se aprovecha de
su credulidad si la publicidad contiene declaraciones o argumentos fantasticos, voces infantiles,
lenguaje o expresiones propias de menores de edad en general, o si presenta situaciones que
representen la vida cotidiana de estos, como son, entre otras, la escuela, el recreo, los juegos,
pasatiempos infantiles o adolescentes, fiestas o reuniones sociales, familiares o de pares infantiles,
adolescentes o de menores de edad en general.

Ademas, se entendera que la publicidad de bebidas alcohdlicas estara dirigida a menores de edad,
cuando esta se realiza durante la emisidn de programas o videos dirigidos a ese publico objetivo, y
cuya reproduccidn se realice por medio de sitios web, canales o plataformas digitales, o cuando
estos capten una audiencia de menores de edad, igual o mayor al 20% de la audiencia total del
respectivo programa o video. Se entenderd, ademads, que se verifican las circunstancias antes
descritas cuando la publicidad de bebidas alcohdlicas se realice de manera inmediatamente anterior
o posterior a la difusién de dichos programas o videos.

Articulo 15.- Se prohibe cualquier forma de publicidad comercial o no comercial, directa o indirecta,
de bebidas alcohdlicas en actividades deportivas, tales como la promocién, comunicacion,
recomendacién o propaganda de dichas bebidas, sus marcas y productos. Se exceptuaran de esta
prohibicién los mega eventos deportivos realizados en Chile que correspondan a competiciones
deportivas internacionales de caracter mundial, del continente Americano o de la region
Sudamericana.

Para los efectos del presente reglamento se entenderd por mega evento deportivo realizado en
Chile en los términos indicados en el inciso precedente, a aquella competicién deportiva efectuada
dentro del territorio nacional, en la que Chile haya sido designado previamente por organizaciones
deportivas internacionales competentes como sede oficial de eventos integrados al programa del
Ciclo Olimpico o Paralimpico vigente, de ambito Sudamericano, Panamericano o Mundial, asi como
aquellas competiciones internacionales oficiales programadas por federaciones continentales o
federaciones internacionales deportivas, integradas al Movimiento Olimpico, en las que
oficialmente se designe al pais como sede de dichos eventos.

Correspondera a la Delegacion Presidencial Regional, en ejercicio de la facultad establecida en la
letra o) del articulo 2 del decreto con fuerza de ley N° 1-19.175, que fija texto refundido, coordinado,
sistematizado y actualizado de la ley N° 19.175, Orgdnica Constitucional sobre Gobierno vy
Administracion Regional, calificar, por medio de resolucién fundada, la calidad de «mega evento
deportivo» de una competicion realizada en Chile.

Articulo 16.- Los articulos deportivos destinados a ser distribuidos masivamente, de cualquier
organizacidn deportiva, tales como camisetas y uniformes o afiches y aquellos objetos vinculados a
toda clase de actividades deportivas, no podran contener nombres, logotipos o imagenes de marcas
de bebidas alcohdlicas, incluido todo signo o alusion a sus marcas o productos.

Articulo 17.- La publicidad de bebidas alcohdlicas en televisidon sélo podra realizarse entre las
veintidds y las seis horas.

Se prohibe la publicidad, directa o indirecta, de bebidas alcohélicas en radios, entre las dieciséis y
las dieciocho horas.

Titulo IV

De las Sanciones y procedimientos



Articulo 18.- El incumplimiento a lo establecido en el Titulo Il del presente reglamento seran
sancionado con multa de cinco a doscientas unidades tributarias mensuales y con el comiso de las
bebidas, de conformidad a lo establecido en el articulo 47 bis de la ley N° 19.925.

El incumplimiento a lo dispuesto en el Titulo Ill del presente reglamento serdn sancionado con multa
de veinte a doscientas unidades tributarias anuales, conforme a lo establecido en el articulo 47 ter
de la ley N° 19.925.

Articulo 19.- Las sanciones que se sefialan en el articulo anterior podran imponerse dobladas en
caso de reincidencia.

La reincidencia se determinara segun lo dispuesto en el inciso cuarto del articulo 47 de la ley N°
19.925.

Titulo V
Disposicién Final

Articulo 20.- La regulacién contemplada en el presente reglamento sera revisada cada cinco anos, a
fin de evaluar su efectividad y eventuales mejoras de acuerdo a la normativa vigente.

Disposicién Transitoria

Articulo Unico.- Las disposiciones del presente reglamento referidas al articulo 40 bis de la ley N°
19.925, entraran en vigencia en el plazo de un afio contado desde la publicacién de este reglamento.
Las disposiciones reguladas por este reglamento referidas al articulo 40 ter de la ley N° 19.925,
entraran en vigencia en el plazo de treinta y seis meses después de que se publique en el Diario
Oficial.

ANOTESE, TOMESE DE RAZON Y PUBLIQUESE.

GABRIEL BORIC FONT

PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

CAROLINA TOHA MORALES
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